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En 2024, la France était la troisieme source d’arrivées en importance au Canada et demeure un

marché cible, en particulier pour ’Est du Canada.

La France a été I'un des marchés européens a se redresser le plus rapidement en ce qui a trait aux arrivées et aux dépenses. En
2025, le nombre d’arrivées pour une nuit ou plus atteindra les niveaux de 2019, tandis que les dépenses devraient les dépasser
de 20 %.

L'appréciation de I'euro dans les derniéres années a accru le pouvoir d'achat des voyageurs francais. Il devrait continuer
d’augmenter en 2025, mais de facon plus progressive. Léconomie francaise devrait connaitre une croissance modeste en
2025 et plus soutenue en 2026.

Les dépenses des visiteurs frangais augmenteront de 13,4 % en 2025, atteignant 120 % des niveaux de 2019.

Le nombre d’arrivées augmentera de 6,9 % en 2025 et de 5,2 % en 2026.

En 2026, le Canada devrait accueillir 697 800 visiteurs francais qui dépenseront 1,3 milliard de dollars.

Dépenses et visites (pourcentage par rapport a 2019)"

2019 | 2020 ‘ 2021 ‘ 2022 ‘ 2023 2024 2025 ‘ 2026 ‘ 2027 ‘ 2028 ‘ 2029 ‘ 2030 ‘

Dépenses 100 12 22 7 98 106 120 131 147 161 176 190

Visites 100 14 18 70 90 94 100 105 14 122 129 135

0a50% 51%a75% 76 % a100 % 101% a120 % 121% et plus

Lessor de I'industrie touristique représente une occasion économique sans précédent malgre le risque important de
perturbations qui plane en 2025. Pour rester résiliente, notre industrie doit réaffirmer que le Canada demeure ouvert et

accueillant.
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Les Perspectives touristiques de I'automne 2023 de DC ont été révisées de 2023 a 2025 afin
de refléter les plus récentes données sur les arrivées.

"Perspectives touristiques 2025-2030 de Destination Canada
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Pour la France, deux segments prioritaires clés ont été sélectionnés au terme d’une analyse
poussée de leur correspondance aux produits du Canada, de leur influence économique

potentielle, de leur alignement sur la marque et de leur capacité a profiter aux communautés
canadiennes.
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Source : Programme de segmentation des voyageurs de 2024 de Destination Canada

Remarque : Les estimations de la taille des segments difféerent de celles du Programme de recherche sur les voyageurs a I'’échelle mondiale (PRVEM), qui applique des critéres de sélection plus
stricts, en particulier un profil de voyageur long-courrier plus étroitement défini.

Pour de plus amples renseignements, veuillezcommuniquer avec:

Cyrielle Bon | Directrice générale | Tél. : +33-0-7-71-21-97-87 cyrielle@360tourisme.fr




