INSIDE TRACK

UNE LONGUEUR D'AVANCE



il

.
— .

‘ -t
e i =
J 7 @
o A R - G S e=al
R L TSOA . . & I L B : & : o
R oL *;fii; AT CEE I .
Rt ML e} X3
, s e T X NES R =k P “‘
: j'ﬁz,‘gﬂ‘ N "a.;,«g.'*\\" i Pl - p("
N R R e s I
- Frw- . \ o

Gy > g g ~'?‘,-; b 23
By ey T TR B ;* é" Lok, N e,
. 4.0 A ':‘ ;'-;;. '.,’"._-' Sy r‘ ﬁ‘m PPN SRS 1“4 - et

INE LUNGUEUR D A\IANGE

fid Sigd
R

Canad"'

* DESTINATION

CANADA Edmonton Alberta



N
R

MAUREEN RILEY

VP, Industry Engagement,
Destination Canada

Vice-présidente, Mobilisation de /industrie,

Destination Canada
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BIENVENUE A 2024
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GLORIA LOREE

SVP Marketing Strategy & Chief Marketing Officer,
Destination Canada

Vice-présidente principale, Stratégie de marketing,
et chef du marketing, Destination Canada

CANIDN






LEISURE MARKETS / MARCHES D'AGREMENT
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CANADA'S PACE OF RECOVERY
RYTHME DE REPRISE DU CANADA

. Europe
bomestic (2025)
Marché intérieur
(2023)
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North America

Amérique du Nord
(2024)
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Asia Pacific
Asie-Pacifique
(2026)
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REBALANCING ACROSS SEASONS CANAON
REEQUILIBRER LES SAISONS

US / ETATS-UNIS
CHINA / CHINE

Fall / Automne
Winter / Hiver Fall / Automne

Summer / Eté

% JAPAN / JAPON

MEXICO / MEXIQUE Fall / Automne

Fall / Automne “. Summer / Eté

Winter / Hiver
SOUTH KOREA /
COREE DU SUD
Fall / Automne

UNITED KINGDOM / FRANCE GERMANY / AUSTRALIA /
ROYAUME-UNI ALLEMAGNE AUSTRALIE
. Fall / Automne
Summer / Eté Fall / Automne Fall / Automne
) ) Winter / Hiver ’ . .
Winter / Hiver Summer / Eté Winter / Hiver

Source: Destination Canada



AIR AGCESS FROM KEY MARKETS G0




AIR ACCESS FROM KEY MARKETS + NEW ROUTES CAN*
ACCES AERIEN DES MARCHES GIBLES _
+ NOUVELLES LIAISON "




DRIVING DISPERSION AND REVENUE
FAVORISER LA DISPERSION ET LES RECETTES

OBJECTIVE DEC JAN FEB MAR APR MAY JUN JUL AUG
OBJECTIF DEC. JANV. FEVR. MARS AVR. MAI JUIN JUILL. AOUT
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Arrivals
Growth

Accroitre les
arrivées
saisonnieres
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Increase in
Seasonal Yield <] P -] e e preL e ]
Améliorer le ® . s
N L2 X L2
rer_ldemgnt :4 ;; :A L;
saisonnier | —_ _

Grow Brand
Love

ALL MARKETS
Inspirer < .
I’attachement a TOUS LES MARCHES

la marque
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Source: Destination Canada
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L
29 MINUTE MARKET UPDATE

9 MINUTE TRANSITION
J ROTATIONS

MISE A JOUR DU MARCHE 25 MINUTES
TRANSITION DE 3 MINUTES
J ROTATIONS




ASIA / ASIE : SALON 10

EUROPE & AUSTRALIA /
EUROPE ET AUSTRALIE : SALON 11

US & MEXICO /
ETATS-UNIS ET MEXIQUE : SALON 8/9
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